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Tretina Ctenartl (36 %), tedy téch, ktefi rocné prectou alespon jednu knihu, se v soucasnosti hlasi k
éetbé knih v elektronické podobé. Nejéasté&jsim médiem k jejich Eteni je poéitaé, at uZ stolni, ¢i
notebook. Vychazi to z vyzkumu Internetovi Cesi jako ¢tenafi 2016, jez uskutecnila spoleénost
Nielsen Admosphere pro Narodni knihovnu CR na vzorku péti set respondent, ktefi reprezentuiji
¢eskou internetovou populaci starsi 15 let.

Nejvice ¢tou knihy v elektronické podobé mladi lidé do 24 let (57 %). Pocet jejich ¢tenard stoupa
i s rostoucim vzdélanim respondent.

Ti, ktefi se hlasi k cetbé e-knih, k ni nej¢astéji pouZivaji stolni pocitac ¢i notebook (47 %), dale chytry
telefon (38 %), tablet (34 %) a ¢tecku elektronickych knih (28 %).

87 % si vsak stale nedokazZe predstavit, Ze by Cetli knihy pouze v elektronické podobé. Mezi divody
uvadi napfiklad to, Ze papirova kniha ma své ,zvlastni kouzlo” a neboli z ni oci jako z té elektronické.

Naprosta ¢tenarid elektronickych knih si tyto knihy stahuje volné z internetu (93 %). 40 % je dostava
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darem, 37 % je kupuje na internetu. Pouze 21 % si je pujcuje v knihovné.

42 % respondentl z internetové populace 15+ se fadi z hlediska mnozstvi knih, které za rok prectou,
mezi slabé ¢tenafe (1 — 6 knih rocné). 28 % respondenti se radi mezi stfedné silné ctenare (cca 7 —



12 knih ro¢né) a 18 % mezi silné ctenare (13 a vice knih ro¢né). Mezi silné Ctenare se rfadi zejména
lidé nad 55 let a Zeny.

Pouze 13 % dotazanych se povazuje za nectenare, jsou to predevsim lidé se zakladnim vzdélanim a
muzi a lidé mezi 45-54 lety.

Ctyfi pétiny ¢tenard ma v soucasné dobé rozecétenou néjakou knihu. Nejvice to je beletrie, kterou
¢tou predevsim Zeny a respondenti do 24 let. Na druhém misté je to odborna literatura/literatura
faktu a na tfetim misté rlizné encyklopedie, ucebnice apod. (tyto knihy ¢tou naopak spiSe muzi). 19
% Ctenara knih udava, Ze v soucasné dobé necte zddnou knihu. 23 % téch, ktefi v soucasnosti ¢tou
alespon néjakou knihu, ji ¢te denné. 94 % ji Cte alespor 1x tydné.

Naprosta vétsina (97 %) ¢tenard knih souhlasi s tim, Ze ¢teni knih je klicové pro vzdélani.

Necela polovina ¢tenart knizek (47 %) uvadi, Ze v pribéhu roku navstivila néjakou knihovnu. 17 %
ji navstévuje pravidelné (jsou to pfedevsim Zeny a vysokoskolsky vzdélani lidé), 30 % ji navstévuje
nepravidelné (to jsou predevsim lidé do 24 let). 3 % dotazanych ¢tenarl nikdy Zadnou knihovnu
nenavstivila.

TFi ¢tvrtiny dotazanych si mysli, Ze i v dnesni dobé muze byt néjaky spisovatel moralni autoritou, tak
jak tomu bylo dfive. Jsou to predevsim zeny a respondenti do 24 let.

V porovnani s reprezentativnimi prizkumy cetby a ¢tenafstvi, které pravidelné uskutecriuje Narodni
knihovna CR ve spolupréci s Ustavem pro ¢eskou literaturu AV CR, v.v.i., se potvrzuje, ze pocet
statistickych ¢tenar(i se nezmensuje, ale celkové ubyva silného ¢teni. Podstatnym trendem je
zvysujici se ochota &ist knihy v elektronické podobé, obyvatelé Ceska se postupné stavaji hybridnimi
ctenari.
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O spolecnosti Nielsen Admosphere

Spolecnost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnd agentura s sSirokym portfoliem
produktt a sluZeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkumd, analyz a zpracovdni dat. Zaméruje
se predevsim na metodologicky a technologicky ndrocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrii. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy AlS, marketingovému vyzkumu (online prizkumy, CAWI, CATI priizkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zdzemim mezindrodni vyzkumné
spolecnosti Nielsen. Soucdsti skupiny Nielsen Admosphere je i spolecnost Adwind Software, kterd vyviji software
pro prdci s daty z vyzkumu sledovanosti a monitoringu reklamy.
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