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PANDEMIE ZVYSILA MEDIALNI :
AKTIVITU DETI iy

vyuzivani socialnich siti
Zejména vybranych medialnich aktivit sledovani film, serialli na zafizenich

(dle nazoru rodicu)

sledovani televize

Medialni aktivity - rozdil v odpovédich castéji nez v dobé pred pandemii
a méné casto nez v dobé pred pandemii

Hrani her na mobilnim telefonu/pocitaci/notebooku/tabletu
Vyuzivani socialnich siti (Instagram, TikTok, Facebook atd.)
Sledovani film( a seriald na zarizenich (pocita¢/mobil/tablet... |l
Sledovani televize
Hrani spolecenskych her
Cetba textt na internetu (¢lanky, blogy atd.)
Vyuzivani vzdélavacich mobilnich aplikaci (Khan Academy,...
Cetba klasickych (tisténych) knih
Poslech podcasta

Spolecné ¢teni nebo prohlizeni knih s rodi¢em/prarodicem

Cetba online knih na zafizenich (poditaé/tablet/mobil)

Poslech audioknih 28
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f PANDEMIE VYRAZNE -
19 % rodich uvedlo, Ze jejich déti NEOVLIVNILA CTENI KNIH U DETI

se cetbe knih témeér nikdy nevénuji

Posilila vsak cetbu textti/clanku, blogh atd.
na internetu

Medialni aktivity - rozdil v odpovédich castéji nez v dobé pred pandemii a
méné Casto neZ v dobé pred pandemii

Hrani her na mobilnim telefonu/pocitaci/notebooku/tabletu |GGG
Vyuzivani socialnich siti (Instagram, TikTok, Facebook atd.)

Sledovani film@ a seriald na zarizenich (pocita¢/mobil/tablet...

Hrani spolecenskych her
Cetba text@ na internetu (¢lanky, blogy atd.)
Vyuzivani vzdélavacich mobilnich aplikaci (Khan Academy,...

Sledovani televize I

Cetba klasickych (tisténych) knih

Poslech podcasta

//C,lISt nechtél od Spolecné ¢teni nebo prohlizeni knih s rodicem/prarodi¢em
malicka,
pandemie jeho
chovani
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V NAZORECH NA VLIV ,Deéti kvuli distancni
PANDEMIE NA CTENARSTVI DETI vjuce musi vénovat

NEJSOU RODICE JEDNOTNi edanseh kol

a praci.”

56 % Rodicum vadi, Zze déti nemohou do knihovny /
24 % NE

37 % Zavrené knihovny a knihkupectvi omezily pristup
déti k novym knihdm / 43 % NE

48 % Déti maji problém se zvladanim skoly, na ¢teni knih
neni dost ¢asu / 41 % NE

39 % Déti se na ¢teni knih soustredi huif nez v obdobi
pred pandemii / 40 % NE

45 % Diky chybéjicim mimoskolnim aktivitam maji déeti
na c¢teni knih vice ¢asu / 41 % NE

15 % Déti po narocné vyuce sahnou spis po knize nez
po serialu/filmu / 64 % NE




ONLINE VYUKA DETEM (DLE
RODICU) VYHOVUJE MENE
NEZ BEZNA VYUKA

Online vyuka vyhovuje vice nez
bézna sSkolni vyuka 25 % rodicu
66 % rodicu vSak nevyhovuje

Déti vsak castéji nez pred pandemii
vyuzivaji vzdélavaci aplikace / Khan
Academy, KLetters, CT edu, Gramar
in, VCelka atd.

,Uzavreni skol a
knihoven je ndrodni
katastrofa, nasobne

vetsi nez covid.”




OBAVY Z MNOZSTVi CASU

NA ZARIZENICH PREVAZUIJI

NAD MOZNYMI BENEFITY — V PODOBE
ZVYSENI DIGITALNIi GRAMOTNOSTI

72 % rodicl se obava, ze déti se kvuli ¢asu
stravenému na digitalnich zarizenich
stanou roztékanymi a zhorsi se jejich
schopnost soustredit se

27 % rodicu vnima cas, ktery déti travi na
digitalnich zafizenich, pozitivné - jako
cas, kdy se déti uci, jak vyuzivat
digitalni technologie




PANDEMIE VYCHYLILA MEDIALNI CHOVANI  niclsen | ADMOSPHERE
CELE CESKE VEREJNOSTI, NEJVICE VSAK
U MLADYCH LIDI A DETI

Zvysena medialni konzumace, Cas straveny na zarizenich a pred obrazovkou

Maly vliv na ¢teni knih ¢eské populace 15+ i détské populace (dle rodicua),
vyraznéjsi u pravidelnych ¢tenaru

RUst Cetby textld na internetu a sledovani zpravodaijstvi
Narudst medidlnich aktivit nejde ,proti ¢teni”

Nejvétsi dopad pandemie na mladez/generaci 15—-24 let

Vetsi mnozstvi Casu na cteni, ale méne psychické pohody se Cteni plné oddat
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